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Chapitre 1

Programme de la journée

1.1 Introduction

En treés peu de temps, le web est passé d’un contenu mis a disposition par des experts informaticiens
a un web alimenté par I’ensemble de ses utilisateurs. Dans le méme élan, le web 2.0 participe a I’'idée
que I’on puisse faire d’internet un centre de profit. Voila le tournant que marque le web 2.0 : la création
de contenu sans connaissances techniques puis sa valorisation. Quels rapports entretiennent mise a dis-
position de contenu et création de valeur ? Dans quelle mesure assiste-t-on a une nouvelle structuration
du web ? Le caractere critique de la production de données, en tant que substrat du web 2.0, est indiscu-
table, quantitativement et qualitativement. Il nous semble que c’est a travers une lecture interrogeant les
concepts de confiance, de travail et de risque que nous pouvons décrire la portée de cette production de
données massive et généralisée. Nous souhaitons faire de cette journée une rencontre entre des acteurs
d’horizons variés - qu’ils soient du monde politique, culturel, technologique, des affaires, industriel ou
entrepreneur - ayant en commun une contribution significative au web 2.0.



Programme de la journée

1.2 Programme

9h00-9h20 Accueil café
9h20-9h30 Jean-Michel Batto (INRA) Ouverture du séminaire
9h30-10h00 | Ludovic Hirliman (Mozilla) Hirliman, témoin de 1’évolution du web 0.0 au web 3.0

10h00-10h30

Patrick Murzeau (DGFIP)

Certificats et identité déclarative

10h30-11h

Pause café

11h00-11h30

11h30-12h00

12h00-12h45

Vincent Puig (IRI)

Matthieu Soulé (BNP Paribas)

David Francois et
Pierre Noizat (société Paymium)

Web 2.0 : Contribuer n’est pas collaborer

Le web, démocratisation des outils de distribution et
bientdt de production

Bitcoin, logiciel libre et devise complémentaire

12h45-14h00

Repas (salle « aquarium »)

14h30-15h00

15h00-15h30

Michael Chekroun (Carenity)

Laurence Foucher (Danone)

Présentation annulée :

Carenity, le premier réseau social pour les patients
et leurs proches

Le 2.0 dans I’entreprise

15h30-16h00

Pause

16h00-16h30

16h30-17h00

17h00-17h30

Max Bingham (24 Media Labs)

Stephane Simon (Mendeley)

Carl Zimmer

Communicating Science 2.0 : Getting the message out
in a wired-up world

De la gestion de la bibliographie au réseau social
académique

"Arsenic Life" Lessons for journalists and scientists

17h30-17h45

Conclusions, questions-réponses avec les intervenants




Chapitre 2

Présentations

2.1 Ludovic Hirliman (Mozilla)

Ludovic Hirlimann, témoin de I’évolution du web 0.0 vers le web 2.0

Historique de 1’évolution des technologies du web, comparaison avec 1’adoption de 1’utilisation d’In-
ternet dans notre société. Comparaison entre les technologies du web et les technologies déja présentes
sur Internet lorsque le web est arrivé. La période couverte commencera a la fin des années 80 et jusqu’a
nos jours.



Présentations

DU WEB O AU
WEB 3.0

Lubpovic HIRLIMANN LUDOVIC@MOZILLA.COM

lun 19 septemtre 2011

AVANT HTTP

 Courriel
e Usenet

- Fip

« Gopher

» Veronica

lund 19 septemire 2011

GOPHER

lun 18 seplemtre 2011

RESEAU DE CONFIANCE

¢ beaucoup de domaine en .edu / Recherche et
militaire

* Petites lignes
» Trés collaboratif

» Peut d’acteurs commerciaux

lund 19 septemire 2011

HTTP MOTEUR D’INTERNET

o permet de maniere tres simple de présenter
 simple a mettre en ceuvre
 html : simple (comparé a LaTeX)

* View source

INTERCONNEXIONS

* Dans un méme temps les réseaux commerciaux
investissent internet

¢ Fameux me 2 en provenance de @aol.com

¢ html se complique

lund 19 sepemire 2011

lund 19 sepiemire 2011




2.1 Ludovic Hirliman (Mozilla)
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— ) et

® News (xini]
Vorlt [Xerat], Dadly, Curest Evets, .

® Recreation
Sponts (Tamat], Gunes, Tawl, Avos, .

® Reference
Ldnris, Dictiowries, Phome Nvahas .

® Regional
Coustres, Regions, US. Suker .

® Science

€8, Biokegy, Astrosony, Exgisewrizg, ..

® Social Science
Aukropology, Sociology, Eeosonis, ...

 Society and Culture

lun 19 septemtre 2011

NETSCAPE ET WIN9SS5

» html 3 avec extension, rfc non terminée
* extension propriétaire dans les navigateurs
* navigateurs non gratuit (certaine conditions)

¢ Java & Javascript

lund 19 septemire 2011

TAILLE QUI GRANDIT

e portails pour trouver le contenu
* moteur de recherche

 mmage de plus en plus présente

e plugin de plus en plus a la mode

» Premier sites e-commerce

BULLE DE 2000

¢ tout est sur le net
E :
* comme n’importe quoi
¢ 1'économie s'emballe
* pousse les devs. de techno. de commerce

¢ pousse le haut-débit

lundi 19 sepemtre 2011

lund 19 septemire 2011

lund 19 septemire 2011

APPLICATIONS DEPORTE

* Un seul programme a maintenir sur le poste de
travail

¢ Technologie Java/javascript pour I'interaction
html/xhtml pour la présentation -> Web 2.0

» Social

* 3D , son, video directement dans des pages web.

lund 19 sepiemire 2011
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FUTURE

» Mobile
¢ Plus d’OS juste un navigateur

¢ IP partout connexion 24/24

REF.

* http://quux.ore:70/Software/Gopher/
screenshots/gopher-darwin.png

* http://battellemedia.com/archives/2004/09/

yahoo in 1995

lund 19 sepemire 2011

lund 19 septemire 2011
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2.2 Patrick Murzeau (DGFIP)

Certificats et identité déclarative

En matiere de sécurité informatique, il existe de nombreux paradoxes. Le premier n’est pas le
moindre, puisqu’il existe une tendance irrépressible a forcer les solutions avant méme d’avoir évaluer
le risque. Le second releve des postulats, le principal étant que la signature électronique serait équiva-
lente a la signature manuscrite. Pourtant, a I’'usage, I’acte de signer de mani¢ére manuscrite n’a rien a voir
avec l’acte de signer électroniquement. Les conditions dans lesquelles se déroulent ces signatures sont
tres éloignées 1’'une de I’autre. Une signature manuscrite, lorsqu’elle comporte une valeur probante, est
recueillie dans un cadre de confiance, et le signataire, s’il recule, ne le fait en raison méme de 1’acte de si-
gner. Tel n’est en général pas le cas pour une signature électronique, ou le cadre offert peut ne pas étre de
confiance ; quant a la signature elle-méme ses modalités techniques sont hors la vue et la compréhension
du signataire, sauf a étre spécialiste en cryptographie et en informatique, et d’étre capable d’analyser les
algorithmes mis en oeuvre ainsi que les modules activés pour la réaliser.

La présentation a pour objet, apres une expérience d’une dizaine d’années du conférencier dans le
cadre de la sécurisation de téléprocédures pour le grand public, de faire le point sur les concepts et de
décrypter ce qui va et ne va pas avec les certificats et I’'identité. Des premicres mises en oeuvre, au début
des années 2000, jusqu’a I’actualité récente, et particulierement la révocation des certificats de I’ autorité
de certification néerlandaise nommée Diginotar. Reposer les concepts ce sera d’abord faire la distinction
entre risque évalué et réalité du risque, puis a distinguer identité, vérification de 1’identité et preuve, et
nous verrons que sans cadre de confiance, les conséquences qui conduisent a faire peser sur 1’internaute
I’évaluation des dispositifs de sécurité qui se présentent a lui est peu raisonnable.

Ce parcours sera 1’occasion de faire le point sur les projets en cours, qu’il s’agisse d’Idénum, de la
carte nationale d’identité électronique, de la fédération d’identité et de la préservation du contenu des
documents stockés dans des coffres-fort numériques.
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Certificats et identité déclarative

Patrick Murzeau

12 octobre 2011

I Sommaire

Authentification et signature

Histarre
Etat des lieux

Identité déclarative

Les initiatives en cours

Le cadre normatif

Perspectives

I Authentification et signature

= Histoire

= Cadre de confiance

= Sceau et signature

= Valeur d’une signature

= Différences essentielles entre signature manuscrite et signature électronique

I Identité déclarative

* De quelle identité patle-t-on ?

= La gestion des identités

* Le contréle de 'identité

= La fédération d ‘identité

= Les solutions de fédération

I Les initiatives en cours

= Ants, carte agent et CNIE

= Idénum

* Que dit I’Europe ?

» Swift, facture €lectronique, quelques exemples

* Tiers de confiance

I Le cadre normatif

* Cadre normatif francais

= Spécifications techniques

* Ce que dit le droit

* La valeur d’une chaine de confiance - ex. Diginotar

* Le probleme des extrémités
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I Perspectives

* Retour a Philippe le Bel

* Qui conserve ?

* Qui contrdle ?

* Qu’est-ce qu’on fait quand ¢a brile ?

= Les dix prochaines années !
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2.3 Vincent Puig (IRI)

Web 2.0 : Contribuer n’est pas collaborer

L’Iri s’attache depuis sa création en 2006 au sein du Centre Pompidou a étudier les enjeux cultu-
rels et cognitifs des dispositifs numériques collaboratifs favorisant de nouvelles formes d’attention, de
nouveaux champs de collaboration et une nouvelle implication du corps. Malheureusement le Web 2.0
est encore majoritairement centré sur la contribution (modele YouTube) ou sur la conversation (modele
Facebook), parfois dans une grande et désespérante solitude, mais trés peu sur la collaboration au sens
du “construire ensemble” (modele Wikipedia). Des exemples d’outils emblématiques ou prototypés par
I’Iri seront présentés dans le séminaire.
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Web 2.0 : contribuer n'est
pas collaborer

Vincent Puig, Iri
Vincent. puig@centrepompidou.fr

Contribution et collaboration

Figure de I’amateur (individuation)

Enjeu des métadonnées (top-down/bottom-up)
Instruments de la contribution

Web 2.0 et télévision

. Annotation multimodale — Mobilité/motricité

1.
2.
3.
4.
5.
6

Contribution: des chiffres

Global Web Traffic to Social Networking Sites

Web 2.0 ? Pas pour tous...

What people are doing Who participates (U.S. online users)
e = oY T B T
Tl R T N e T T
600 sasos s
5:00| E
2 4:00] 30354 e o] R
2 3:00| 21027 o 1% 1% ™ ey
2:00| Ctles comoerton
1:00| vatings and
g0 Dec 2007 Dec 2008 Dec 2009
Time Per Person (HH:MM:SS) Sallectors s
350 307.428.000
300M .
242,039,000,
250M 210‘525,009
200M
1
b Dec 2007 Dec 2008 Dec 2009
Unique Audience
Sourc: The isen Company
4 - & moee
. FAERS B
Glossaire ey L P | e |Gt | e
Casey (and me} i
Fles from a waalk in Sydney...
Just freen walong argured m Kredels / Milsons. Pont, under (b
badge whero Luna Park =
_ GOO Ie V\hve Dan " What 13 Luna Pak?
Web 2.0 = d (]
5 = 3 Gregery (and C
- la conversation (modéle Facebook) Pk |7 o
i o = It has atong (TS hotory, in Sydney and in Melboume.
« la contribution (modéle YouTube)

* la collaboration (modele Wikipedia)

*  Quels usages ?
* Quels modéles économiques ?
* Quelle confiance ?

In Sydney, 1's burned down @ couple of imes, and ke

boen shut down intermineniiy for ages

W you g, the bess thing is the Rtor, Like the Granitren.
Guption - Home Pags YouTube - quption?

Hoy Ire{ Show Tide e =

Gos -
!'. ywits when | Embad Thumbnall 1 Mouse

thinking 1'was o3 | gressremr Ty
B hwsabwyda | Egilink U

| Remove

Fages v Fies v
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Wikipedia

General Statistics _(shanzhidel

Page
Total revisions: 2,907

Number of minor edits: 50130999

Narmber of 9 e 540018589

First adn: 19 February 2003, 19:14:55 (par Dicer)
Most recent ecit: 07 October 2011, 1431:57

Average time between edis 1,08 jours.

Average number of edits per month 2

Average number of edits per year 33674

Number of edits n the st day: .

Nurmber of edits in the last week: I

Narmber of edits n the last manth 2

Nurmber of edits n the last year: 1.683

Number of users: i

Average edits. per user
N o i o b o g WA e s s

Anmée | soteans  ws | winear Grapn — i8] [iedis]
o ranm 1o |

- = rasim | saee |1

oo | e |soeo | S

o a0 | 0026 e | P

| ranim | woce | R

2008 - waarme | Maneo | RN

=BUSINESS Harvard Business R«
| — T

Current Issue Back Iss

HER.org > October 2008
The Contribution Revolution: Letting Volunteers
Build Your Business

by Scott Cool

Intuive .

companics to follow the load of internet
of i peers such as
Tlonda, Proctes & Gamble, and Hyattin
the of people
their izati

Woh | EEB | Purchase Artcie - 3

+ PODCAST: Listen to an interview with Intuit’s Scott Cook

+ CONTRIBUTE: For resources to help you put your customers to work with user
contribution systems

Earlier this year, I spent an intense half-day closcted in a room with the top 70 executives at
Intuit. Our aim was to come up with ways that people outside the company could volunteer
their time, energy, and expertise to make life better for our customers. Sound odd? Well, if
you're not conducting an exercise like that at your organization, you risk missing the boat on a

sea change that's transforming business.

Marie-Anne Dujarier

E TRAVAIL DU CONSOMMATEUR|

De McDo a eBay :
comment nous coproduisons
ce que nous achetons

Economie de la contribution

Figure de I'amateur (individuation)

Enjeu des métadonnées (top-down/bottom-up)
Instruments de |a contribution
Développements récents pour les médias
Annotation multimodale

1.
2.
3.
4.
5.
6.

g'f' Pratique/jugement/organologie

Bienvenue

sur le site des cinéastes et vidéastes. libres, indépendants et cinéphiles regroupés|
dans les clubs et ateliers de production de la Fédération Francaise de Cinéma et
Vidéo ( FFCV ) qui offre des services spécifiques 3 ses adhérents.

La FCV est une association agréée par le ministére chargé de la Jeunesse et des
Sports depuis le 20 mai 1950.

Le Ciné-club 9,5 mm dans le monde
Elle est également reconnue d'utilité publiqu
cuiturel depuis le 4 octobre 2007.

Elle regroupe une centaine de clubs et atelier
pratiquant le cinéma et la vidéo hors des circ
principale de la FFCV est de promouvoir et dé

raphiques. Ce soutien est offert A |
image animée comme activité de loisir & voc:

Tous les ans sont présentés & Bourges les me
Coeur de vidéo) réalisés par ses adhérents

Cinéma amateur / cinéphiles
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iri

Amateur / interacteur / contributeur

Level 5 ‘w&‘ﬁ Collective ocial Interaction with Content

Level 4 Individual, Networked, Social Interaction with Content

Le Vel 3 Individual Networked Interaction with Content

me & me & me & museum

Level 2/ ith wlvidual Interaction with Content
museum with me
LeVel/ museum to me Individual Reception of Content

Le siecle du bricoleur

@E N THE CENTER FOR  Ghana, South Africa,
u

TSAND ATOMS India, Costa Rica, Fab Labs

Jto of Tochnotogy Boston, Norway

laser cutter y Cﬁﬂz, : fabrication and
3 # milling instrumentation divide

_H»,J ’\ marih\'ne
o = X

Plan

. Economie de la contribution

. Figure de 'amateur

Enjeu des métadonnées (top-down/bottom-up)
. Instruments de la contribution

. Développements récents pour les médias

. Annotation multimodale

OB WN

SOFT HARD

NATURAL SYNTHETIC

DISPOSABLE LONG USE

PERSONAL NON PERSONAL

FASHIONABLE NOT FASHIONABLE
USEFUL USELESS

FUNCTIONAL SYMBOLIC

ERRARERR
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_iri...

MMWMWNWW

t CILIVISH
HEC VENATIO PUGNABET VK

"Gy

\

il

=7 Petite histoire du graffiti au tag

Cee
Veoe
PO
Le tag comme signature

 pareage

Tagging et reproductibilité - Le cau:ept du

TPA7ovav 081 DRvek M (maERG)
(XD =asz-cl Sl $20 e ZocB Z2ash Xoxsol

FR€G3A2PEAN
;omionzmoacacons

formulaire
il mill.- .
Annotation de texte
Plan P R
-0 - o@D _Mwﬂmﬁ::f’:::alhmﬂ =[] G oormpace =] 0-\%:

. Economie de la contribution

. Figure de 'amateur

. Enjeu des métadonnées

. Instruments de la contribution (enjeu de
synchronisation et d’attention)

. Développements récents pour les médias

. Annotation multimodale

BwWN =

[ I 4]

s Réalisations  Eauipe
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ST

wersations around images, docs, and videos
baoa

=
BOUT & BOUT

Contribution dans une expo

E Regards Signés

[ignes de temps
== (e

TRACES DU SACRE Pompidou

7 MAT - 11 AODT 2008 / Gslerie 3, Nivesu &

ESPACE CRITIQUE DE
L’EXPOSITION TRACES DU
SACRE

Commentaires vocaux sur I'audioguide

Record your thoughts
Press 'start’ o begin recording
and ‘enc when you're done

e
| —

[ ] X Record your thoughts

‘You have successfully
recorded your message. Do
you wank to keep it? f so press

“send’, otherwise press.
refresh’ to delete and start
again

13 seconds
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Plateforme collaborative / moteur de recherche

Gutil de recherche de commentaires

APOCALYPSE| € recnarcnar

=" |

Les Visites de référence :
[ "Visite signée” de Youssef Ishaghpour

|2 "Visite signée” de Paul Ardenne
[z "Visite signde” de Michel Deguy
v née” da Marcel Gauchet
=Y née” de Jacaueline

L win
[ "Visite signée" de Barbara Cassin

[EzParcours de Jean de Loisy

Sélection de Visi

de Georges et Arnaud

= < de Faucheux Srancois
de Faucheux Francols
oy - 616.616)
@ -
.
-

TRACES DU SACRE
PLAN DE LEXPOSITION

~=="! Plateforme collaborative

APOCALYPSE

Fichior

Projet | Découpages | Informations | Bouta bout | Vues | Prise de notes
Chapitrage - 88 eckce

Inversion de (s canception évangéliste de la fin du monde
Commentaires
Tage : croyance,Etats-Unis,apoca ypse.SaIUL CInsaMmation, matérielcnute

Dure : 00:00:00
Début- Fin - 01:16:09.8 - 01:16:09.8

U institut de Recherche etd'innovation )|

=] [ § § |
N G o N S

l@Jean de Loisy 034] (4] mouvesw ebccupage 1
P Adistos of osiivros 4 t 10 1 | |
PmOChpirage I sy a1 & s I it d
(0Youssef 1shaghpour (00:2412.7) [+ rowvesy cécoupmse
FiAdistes of osuvres t
i@ Chapitrage T TR iy

ogeollins et adel'epine Sur 600 [021045) [+ wwuveou sieusase
[0 Mon découpage [ -

geollins et adel'epine sur 600 [1021045) [+ e sousage
FiOMon découpage [T T i i

Plateforme collaborative/Ma visite

Crier une visite

étape 4 : Mes documents.
Page subvanta | Un simpla glsseridsposar des sliments S lsts sur 1 20 colorés sulft paur der votr viehs.

53] S 1215162685 m03
| saonarmimgy
[ 602 122589003

o S0 dI201 703

7 o anssanngs
77 sonsnamsa s
77 sonsnzmnm
7 S

EEEEREES

415 NEOEEN

A A I

Recnerche
o on sectnvar i e an comeuscslctina o .
I
crnserasens
ordenrous | Lkeatinss "
rdocian | Conson ages | Prois | Actvads scoins | Gharhaun | Lovaii dn saien 1 Panenii

mashup Film Festival

Participer
dla
compétition

online

sacemf

i G

2 |

LKL o semescclll —

g“ [
CineCast o =

facebook
e

Atlocing 4

'i L i e—————

ALLOCINE

il

CineCast

AREEE

¥

¥

i Nodkaste:
il NOOKaster Dgg =
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EU"‘!‘_;’"“
Dessin animé participatif

messal7n®

iri

Plan

. Economie de la contribution

. Figure de 'amateur

Enjeu des métadonnées

. Instruments de la contribution
Web 2.0 et télévision

. Annotation multimodale

OO RWN =

Fixe/mobile: brouillage des pistes
LiveCast

INDUSTRES ADVANTAGES NEWS.

Stream live video on the go!

‘Téléphonez grice 4 sa TV Panasonic ou LG, en 2010 ce sera
possible !

&soﬁ‘ccom H.EC

Tnstitut de recherche v

et ginnavation

Projet Eulalie

orange”

Telfrance — Lemonde.Fr

+ Plateforme professionnelle de collaboration
+ Journalisme collaboratif

» Diffusion/dissémination transmédia et réseaux sociaux

%LEI‘.,"“

) + Gestion des médias
Backoffice + Gestion des projets d'indexation
Indexation Lignes de temps
Gestion des utilisateurs
Exposition aux moteurs de recherche
Réseaux sociaux
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re de la politique ; les vuvuzelas ;
té politique belge’ .

g'—fL»« Tagging polémique

R T Te——

) DEEE DB | € X - otsiooin
_ Boskak o D YouTube Sl o f My Do | iy [ The IS - How.. 60 AL Acits B - Mo W, fen
 tpi..ming/ | [ et x| )]

Anotation polémique

via twitter

Apart do ot pfetace o o vl <t e
el Vo, GO a0 41 Orec s e
Pk cos v o roer o]

(S [ hagubiyleatcl)

©AE S @184 ¢ Q@O Fouhon:Demitvie) @

T Enoyst

En cours : Catatation de rnovation

Carte polémique :

idén gl U heure
s cognat, sesbindices

cesi quor 7 #rsin
amatonPoemaue

Stogera paé detam

Nuage de mot ciés :

W N | SR | OGSO

i) Contexte Jounal Recherche Communaué Aide

Qusls enjeux pour 1a transparence des donneas ? Questicn
#107083

[
. [EIQIC -
[RrTR——
PENDETA 1z Rt Surls Namiizs, Micosot s on
Amsorwo st Docuer | 00t | contr | G | vt | Bt Tkl
e

Manparss  Castions” (O Commantsines’ Ovisatestons Ovta O <«
Cacher

Plan

ook N -~

L p—

Economie de la contribution

Figure de I'amateur

Enjeu des métadonnées

Dispositifs critiques pour le cinéma
Développements récents pour les médias
Annotation multimodale — Mobilité/motricité
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La Sekai Camera
Réalité augmentée 2.0

"o Blinkster: Search + tag

0 L'utilisateur regoit
I\ les résultats
A

Téléphone équipé 4

d'un appareil photo
L'utilisateur

prend une photo
+
Précise ses 1
attentes
(informations
touristiques,
commerciales,..)
% Blinkster

La photo est
envoyée au serveur

Informations
génériques
« Caractéristiques
nutritionnelles
« Magasin vendant
le produit
« Site de vente en
ligne le vendant
» Commentaires de
consommateurs

Le serveur
recherche des
3| informations du
type demandé

Serveur Blinkster

Fichier  OUNs  Fims  Afichage T

¥ & Déc personnels
£ aricvlalions
lan sceniue

) elaians persanl soes

coupeges | Infarmations | Bout a bout | Vues

Enactive TV / Annotation par le geste

Wurcou LIgNES de temps

| rauveou décourace

= 10611241

Linsi® ae Reeharcha.a: s Innovasen |

lo0ne Flat Thing [0026.003] [+ nowrew cicesmmas

@Plan par plon

@Tabcs_pour o i -table .
Bhlcur.o. tavelling dhcusie
@En - plen tappreaht
O ¢ : ol (9 du 50)
OFcs. o

P articulations.

P s énicuse

P elations personnuiisees

| - — L —

-
20uT & BoUT A

LA 0 L AT L T T L AR
CHEART 1 i T 2

O BCABIARS LS A L FXTENTAR U .08 LA TN A AT

O RS A L TR 5 L NP VERTEALE COMME U G007

e

Lirouwo ems, veknea, e e w4

L Cuguesaves |

e

o et o s oo it comane
ity L...._w.m, .
AP A TARE

PuR LA TR, e A L o L s

P v e e o

Wz

‘E —

oo v s T Toveen
£t T Tl e
et Sl

Grammaire cinématagraphique

§ mouvement de camera

o paroramicu: (R

o planfixe o wisr

o travelling =

§ axe decamera
o frontal @
o plongée '

o contre plongée

§ échelle de plen

o densembleamoyen L

o derapprochea demiensembie L

o planaméricain L

o plandensemble [

o plan de demi-ensemble B

o panmoen. | ‘ Jl
o gros plan (plan ksolant un détaildu carps),

o tres gros plan (cadrage d'un détail du visage)

o plan rapproché (plan cadrant un personnage au niveau des épaules ou de la poltrine)

Grammaire charégraphique

Personnages
§ Trigger =

§ Jeuxdecontrepoints @@

§ Glissades N\

§ Choutes contre la pesanteur A
§ Choutes avec la pesanteur  \J
§ Alignements =

§ Contact visuel >

§ Mouvement contraintes € 3

§ U-ing & O-wing (détourage) £

Objets (les tables)

§ Les variations des tables
o Une |

o Deux ||

o Tois I

o Toutes |IJl

Les alignements des tables.

§ Le changement des niveaux
des personnages par rapport aux tables :

o Souslatable g

o Surlatable @
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Entretiens du Nouveau Monde Industriel 2011

«  19-20 décembre, Centre Pompidou
« Technologie et confiance

+ Polemictweet.com
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Le web, démocratisation des outils de distribution et bientot de production
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Le web : vers une democratisation des
outils de distribution et de production ?

"RETA
BANKING |

Web 2.0: 'amateur accéde a un outil de Distribution et
d'interaction de masse

Francis Pisani
Dominique Plotet

« Le Web appartient a ceux qui {utilisent...
Dans les deux sens: pour recevolr et potir
créer, pour accéder a I'information ef la
partager, la faire circuler. Les amatewrs
prenient la parole »

Comment
le web change
le monde
L'alchimie des multitudes

« 2004 web a donné lieu a émergence d'une
nouvetle dynamique refationnelfe. »

j BNP PARIBAS | 1he bank for a changingwarle

T vouth

Diplomaty _

DEMOCRATISATION DES OUTILS DE
DISTRIBUTION DE CONTENU:

PARTAGE ET INTERACTION AUTOUR
D'OBJETS

B vouth

Diplomaty _

j BNP PARIBAS | the ank for achanging warle

Partager du contenu multimédia: Flickr pour les Photos

/

flickr:. oo e

Explorer  Connexion Rechercher

Inscription

artgez votr’&\ : -V

['vie en phbto

Découvrez

Observez votre monde.

Importer

Plus de fagens de publier vos phetos,

j BNP PARIBAS | the tank for a changingwarla

Partager

Vos photos vous sulvent partout.

B vouth

Diplomaty _

Partager du contenu multimédia: MySpace: Accéder a
ses contenus et groupes favoris

/ myspace, EXEE [ )

B vouth

Diplomaty _

E BNP PARIBAS | the tank for achanging mrlc.

Les réseaux sociaux: vers une évolution du partage
de contenu

Facebook helps you connect and share with
the people in your life.

X
Y ’ ‘g
A
L S §

B Youth

Diplomaty _

E BNP PARIBAS | 1he tank for achangingworlc
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Du partage de contenu a la vente d’objets

Explore branded stores - buy direct on eBay Share: [ [ @ 7
Browse Categaries
~ Eisctonics

Bames & Nobie

T
UM E ey o DEMOCRATISATION DE L’ACCES AUX
OUTILS DE PRODUCTION:

B CREATIVE TRAVAIL ET CAPITAL

Brookstens
Create Labs
s
Machisl
Skuteandy

~ Fashion
Jnckay
sBags
Timbariand

= Home & Gardon
Black & Decker
Dt

Kitchenasd ﬂ{’ e N
o Machall =

% Youth - Youth
ﬂ BNP PARIBAS | 1he sark for achangingworle Diplomaty j BNP PARIBAS | the bank for a changinguworle Diplomaty

CrowdFlower: tache spécifiques a donner aux Démocratisation de I'accés au travail: Elance pour les
internautes Freelancers

/

Elance’ VMU TALEN T MO WORK  mswssanros s

The world’s largest enlerprise
crowdsoureing platlonm.
Instant access to great talent

Over 500,000 rated & tested ™ Post Your Job
professicnals lo choose from.

HOW IT WORKS

Bl Pk s

T
TOSHIBA  YasloO! w S up and down as needed

v Get canditates whhin hours
W Approve werk betore payment

Sign Up for Work. |

asress Mo o s

Why Interprise Crowdsourcing? Eluy Chiouses

Crowds S —
o Fleibilty Spesd R

T Sl ovecrzr onandc 2 120 sler urrars 197130 zaclone et ode Learr Vore Nesdic e € arcs eer)
© Cost 5
et Y e ]

g Youth g - Youth
j BNP PARIBAS | 1hetank for a changing worlc. Dlplomatv j BNP PARIBAS | the tank for a changingwarla Diphmaltv

Cloud Computing: la puissance de calcul 4 la
Amazon Mechanical Turk: Force de Travail « On Demand » demande

/

. [ St 10 s Mgt Sl | ) Gl an A Amn. > By
?"JE?“"E"E'?@”!??.I t‘uf-.k Cvowscmm | wwe s mazon ezwcr | rtee site v L
P R e — i wehservices- sl =
Mechanical Turk is a marketplace for work. — . = . . == =
We gives businessss and developers accsss o an on-demand, scalable workiorce. s products e . SHE ccount
Wlorkars sslect from tousands of Lasks and work whenevar it's convenient
180,182 HITa availaile, WVikw Ihem now.
Innavation
Make Money Get Results 2
by working on HiTs Nect Powered by Amazon. Inueducing Amazon Elasticache
Lol At oencs Tacke e Madal Cacke ok s Join truncireeds of thousanes of cuslormsrs vordwids el n r..'-‘.‘:.."-,-'::ﬂ:“'-:,yﬁw:: o gl e

e wing Amazon's elous compuling plaifen b de lyer
vsuls Tasler nc al @ lower vl Learn More.

Sign Up Now

R0 Meuhanieal Turk Warker you:

Furd your Losd your
esatnt tashs

ebat i o
) ) > Low Cost > Instant Elasticity > Open and Flexible > Seture
Pay-as.yniga prizing, na Instarthy cenl P L M runsinad itean LKlira a saeirs tachnslogy
upfront expensss orlong-tarm  Scela resources up o cwn run on AWS, Vou hava #l cortrel.  plarform sulk anc managed by
AMEZOn.
[T T

Gel
resilitn

commrments, based on cemand.

B Vouth B vouth
j BNP PARIBAS | 1he bank for achanging merlc. Diplomaty j BNP PARIBAS | the bank for achangingworl Diplomaty
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Kickstarter: démocratisation de l'accés au financement

#

KICKSTARTER

Discover Technology

New & Noteworthy

* FEATURED
E
=. BREAKING NEWS
} - " Yo ' # CATEGORIES
[ v ¢
—
e 4 u serz oen  sen e
2 Youth

j BNP PARIBAS | 1hetmnk for achangingwarle.

Diplomaty _

IndieGogo: Find a cool project and Fund it!

#

The world's leading international funding platform ‘
Helping pecple create campaigns and fund ideas since 2008

OR, Create your own!

FEATURED CAMPAIGNS

EDUCATION

Launch SPARK ARTS Mesh Clothing
Studiol Parametric Deformer
BY spsnam Project

T vouth

Diplomaty _

j BNP PARIBAS | 1he bank for a changingwarle

FriendsClear: le P2P Lending vu par les francais

7 FriendsClear ugmwmemor
.

INVESTISSEUR

Donnez du sens & voire argent

ENTREPRENEUR

Obtenez un financement 3 wisage humain

Taux de
rémuneration

4,50"

JINVESTIS

#pahdz 107 €

53

Ef bt ong cancalre de 2,007 a 25020 € (TEC T.77%)

des activités de FriendsClear

j BNP PARIBAS | the ank for achanging warle

B vouth

Diplomaty _

Alibaba: trouver un fournisseur ou acheteur en un clic

PP —— - 58| oty - 1 oy B - | 0 i | Wik
£ libaba cor
S e

m sappiers rugaes Faven

TRY A NEW LOOK!.

Wigs and Hair Extensions

I 120% OFF
I Free shippieg on electibars

o

Ao d S
Rty & Parsanzl See

1 dee —rctechn

[ B txbeur oheny a0 i
Creita-tors e ” : -

o e e &)

Cransns a1 Iy 2new ok

e

s spaeis
Sk

\6} ESCROW IERVCE
thenon:
=

W ety e O T ey =Tl s

g :
: @’ CUITEMEZED SOURGING WSPEGTION SERVICE
= ..

Irads Updse Wrkdarde
o STEERE GO 1 i

Frarme
L A e
Fooe aFevaern

o Rz L e

by Lewds T ks a2k L Sham 603

Hot ‘
Products -
j BNP PARIBAS | the tank for a changingwarla

B vouth

Diplomaty _

Alibaba: trouver un fournisseur ou acheteur en un clic

(2)

uppllere. | ugers

i xBreSS.com +

I e
Psiad Saarchan el doak camplssdask, aeard cr dask laplep fask v dnek O e sl

- InOmes Desks [ st ages

sk woeder 2300

¥t i sy Viowe ) o
Appeaece:  Wrearn [1iev) s (g
Wowd Sl sk ol (33 pers Loy

sl = ke St
2 & Taom 1m0

= Ingonssa 1
= e

K erg iong L
= tpwling

S Eor
1w s et s

0 Rt | A Farves ram » (6 el Oustes i supirs s 417 omee

D eva iy
oy

Want o ﬁm
inspectors
nChina

w1 esckom | @ zer - @arzensn ET

B crann s s e @1

bt zom i gy

B vouth

Diplomaty _

j BNP PARIBAS | the tank for achanging mrlc.

P2P ECONOMY :

DE NOUVELLES OPPORTUNITES POUR
DE NOUVEAUX ENTRANTS

B Youth

Piffigmaty _

j BNP PARIBAS | 1he tank for achangingworlc
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La Silicon Valley s’enthousiasme pour un houveau
paradigme: la « P2P Economy »

#

| e

Beleaom

HOMF  APFIF PROADAAKD  CIFANTECH  CIOND 01 ARORATION

(@ e et stach :
o e polls e sz, By L S0 P

Are You Ready lor the New Peer-lo-
FPecr Liconomy?

Fy Canlisdh | Wan 1 2015 200 3 oo

Sewa 10 B bbb

vriised s bip hechehs hetucaan San Fransisnn kasad
erarmp Syrars s VeriFars, = payant pracsasing
ot i sarioss prsider, VeriTone acred dack
Dersay's peodaat of not beiag seesre and baing asily
lacksble Dersey druisd.

P2P Economy: “transactions happen between individuals or a group of
individuals and not between corporations and individuals”.

_ﬂnnp PARIBAS | the bk jor achaing nerle

Airbnb: Le Bed and Breakfast en P2P

#

@
Find a place to stay.
Where are you going?

mmesy | (1

Checkin
mmiddyy

s h Colony Private Villa - Haleiwa, Hi

| List Your Space for Free — a $200 value
_E_BNP PARIBAS | 1he berk for schangingworle

Learn More

O vouth

Pipfématy _

Supermarmite: des petits plats prés de chez vous

/

Sllllﬂl'lllﬂﬂllile@
Ga mijole prés de chez vous

Profitez des bons plans et avan-
ll tages exclusifs Super Marmite !

Super Marmite, le réseau social gourmand géolocalisé

_ﬂBNP PARIBAS | 1he bank for a changing worlc.

B vouth

Diplomacy _

Pervenche: éviter les contraventions gréce a la
sagesse des foules

5

O voutn

Diplomaty _

_ﬂBNP PARIBAS | 1he bank for a changingworl.

Rentabiliser vos biens: louer votre propre voiture

/

GETRAROUND Tour FAQ 82 We're Hiring

Rent a car from someone nearby.

lient hourly. rentals f ea

like you

— Or take the tour

"Cars are driven only 8% of the time, while potential drivers walk past block after block
of underutilized cars. \We are here to connect the dots... to help people get around.”

Source: hitp:/Avww.getaround.com/

_ﬂanp PARIBAS | the tank for achinging o

B vouth

Diplomaty _

Cherche une voiture dans son quartier

Rent a car nearby. Request Queue

Uekange drts. | 525157

Lacation ot

3349 plerce sast 34123 m

88.cars cealanic Pl fesuts

Uist | Map

e sy Mstanes | ae L2 s

praza 4000,

$6.00
e 7
e
T R
2005 Ford Foeus ZXW, Grap...
£8.50
e 9
05 miss mams

€ cerarounD
_ﬂBNP PARIBAS | the tank for a changingwrle

D vouth

Diplomaty _
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Choisir selon ses critéres

#

2010 Cadillac SRX 3.0L FWD, Black

Rent this car for

$10.00

Availabity | Map

ate and Time
Todsy
End Date and Time
Tadey

v amam v

> D

Subtotal
1 hour

Request Queue

$10.00

€ ceTarounD
E BNP PARIBAS | 1hetmnk for achangingwarle.

B vouth

Diplomaty _

Choisir selon ses critéres

2001 Porsche 911 Carrera Coupe, Gray
M CrESSS Car & % % % % (0 raings Renlt this car for

$50.00

per o
Start Date and Time
Taday

& Avallabllity | Map
‘G =0 4108, San Francisc

v tam v
End Date and Time

Taday

> Citciam v

Subtotal
1 hour

Request Queue
ve

$50.00

€y GeTAROUND
ﬂ BNP PARIBAS | 1he bank for a changingwarle

O vouth

Diplomaty _

Rentalic: Mettre a disposition son garage pour les
voisins!

/

Rentalic's Mission: To help people save money,
make money, and save the envircnment by
encouraging re-use and sharing through
person-person renting.

Source: hitp/fwnaw.rentalic.com

j BNP PARIBAS | the ank for achanging warle

B vouth

Diplomaty _

P rentali

Louer son Barbecue ou sa tente a ses voisins

/

1. Posl Ilems 2. Connecl wilth Others

3. Renl Securely

Recreatlons

21 Listings

-

£

#€ [have

Ngsa ©

[*nnm

ngsan

You're now conneeted to 1317 people and 006 items in your arca ol
Source: hitp /Avww.rentalic.com -
2 Youth
j BNP PARIBAS | the bank for achangingworls Diplomaty

DE NOUVEAUX HORIZONS EN TERME
DE SERVICES POUR CES
PLATEFORMES?

B vouth

Diplorfige§ _

E BNP PARIBAS | the tank for achanging mrlc.

Lenddo: un exemple d’outil de scoring alternatif issu
du monde web

/ Lenddo ﬂ g ]

Hutig Wihal is Londuy  Whal
T

| have a dream - secure my family's future
and attaln my financlal freedom

Leam and develop your monsy managemant skils.
#¥% Accsse loans ta improve you and your family's livas!

:_;‘J Build your online reputation to get lower interest rates.

world's first credit scoring service that uses your
online social network to assess credit.

Source: https v lenddo.corm

j BNP PARIBAS | 1he tank for achangingworlc

D vouth

Diplomaty _
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Mixtent: Trouver les compétences pertinentes dans
s0h réseau

Y

N e

rank your connections invife your Connecions 49 rank yoo

Log in with Linkedin

\in

Youth

Diplomaty _

j BNP PARIBAS | 1hetmnk for achangingwarle.

Une crédibilité nouvelle: de nouveaux intermédiaires
(Assurance, paiement et Tiers de Confiance)

>
e

Alibaba.com

@ rentalic Elance’

Youth

Diplomacy _

j BNP PARIBAS | 1he bank for a changingwarle

Exemple des acteurs du paiement: des besoins pour
servir cette nouvelle économie

\1'&\069"\

~ HDATACASH
_ | %) @ BuckssNet
o Sousle “TGE
X WarldPay )
= 2 Secureliost o

& srmonoms HSBC O

s i ozl bark

@ 1etPayments

securetrading Lt
WO greg

sramaney maves

Paiement: matérialisation d’une transaction (verser contribution monétaire en
contreparie du bien ou service acquis)

j BNP PARIBAS | ihe bank for achanging worle.

Youth

Diplomaty _

Nouveau modéle d’entrée en relation avec les clients: le
business s’intégre dans une communauté d’intérét

Le modeéle classique de la banque

/

Intermédiation Massification
zE - oo
zE - T Bm
Em domre {1 e
z@ Bm

Nouveau Modéle d'entrée en relation: s'intégrer
dans des cammunautés

Madéle d'échange au sein
de < communautés ~
;

Modeles de mise en relation directe sur des seoments

j BNP PARIBAS | 1he tank for achangingworle

Youth

Diplomaty _

Source: Nicolas Guillaume, FriendsClear

Merci pour
votre attention

Youth
Diplomacy _

j BNP PARIBAS | the tank for achanging mrlc.
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2.5 David Francois et Pierre Noizat (Sté Paymium)

Bitcoin, logiciel libre et devise complémentaire

Introduction a Bitcoin Technologie du réseau de « pair a pair » (P2P) Traitement des transactions
Nouvelle devise ou méta-devise ? D’ou viennent les bitcoins et leur valeur d’échange ? Pourquoi et com-
ment utiliser les bitcoins ? Qu’est ce qui a changé avec Bitcoin ?
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Bitcoin, logiciel libre
et devise complémentaire

Nous acceptons les

Bitcoins

Club Aristote
Ecole Polytechnique 12/10/2011

!MIUM

Agenda

= |ntroduction & Bitcoin

= Technologie du réseau de « pair a pair » (P2P)

= Traitement des transactions

= Nouvelle devise ou méta-devise?

= D'ol viennent les bitcoins et leur valeur
d'échange?

= Pourquoi et comment utiliser les bitcoins?

= Qu'est ce qui a change avec Bitcoin™?

i‘;!lMIUM

Bitcoin: redéfinir la notion de « monnaie »

“Bitcoin is a free open source peer-to-peer electronic cash system thatis
completely decentralized, without the need for a central server or trusted
parties. Users hold the crypto keys to their own money and transact directly
with each other, with the help of a P2P network to check for double-spending.”

= Logiciel libre de transactions électroniques

= Base de données distribuée (publique)

= Utilisant des unités monétaires en quantité limitée,
divisibles a I'infini (bitcoins)

= Pas de passage obligé par un intermédiaire

= Anonymat relatif et transactions irréversibles: « cash »
électronigue

EMIUM

Bitcoin: caracteéristiques principales

= Création monétaire par les « mineurs »: chacun regoit une
récompense probabiliste proportionnelle & sa contribution a la
puissance de calcul du réseau.

= Création limitée a 21 millions.

= Commissions de transactions pour maintenir la rentabilité du
« minage » au-deld de la phase de création monétaire.

= Réseau de traitement de transactions P2P: pas d'entité centrale.

= Toutes les transactions sont publiées et chainées: empreintes et
signatures numériques assurent l'intégrité des données et la sécurité
des transactions.

i‘;!lMIUM

Réseau de paiement bancaire

Eay [

"; - Interchange fee
e L

4

LS

France: 0,047 €+ 0,12% + TBTB
Merchantfee =
Interchange fee

TCardhnldeﬁees
+ ¢ spreads

» &

TBTH = Taux Bilatéral des Transactions Bloguées (7)
Achatde 10€ > CIP = 6,5 ctshors TETE
Achatde 90 € = CIP = 21 cts hors TETB

EMIUM

Réseau de paiement Bitcoin (1/2)

_—

-
& =

- 2

B ¥ t ]
-y

guf
B

BIoC 20 couls de « (4soRIoN 5 Par unl « MiNeUr »:
nouvalles transactions (1x)
N ]
Bloc sur la dhaitre principale:
transactions Confirmiees
Bloc orphalin:
‘ransactions non corfirmees

i‘:llMIUM

Bloc migind
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Réseau de paiement Bitcoin (2/2)

BIOC 60 COUTS de «1ESONMION » DN 1 « TN 2
nowellos ansactions (Tx)

Bloc su a chaino principale;

T Sactions Coniniss.

Bloc orphiaime

ANSAlions 1oh Coninges. Bloc origin

!;!l MIUM

Une adresse Bitcoin et sa clé privée:
un coffre-fort numeérique

Address : 12BD2CsrViGaTnegSTVSXvkpSjKgINkxLi

!;!lM M

Bloc originel Bitcoin du 3 janvier 2008

GetHash() = 0x0000000000196689c085ae 16583 189341f763ae46a2a6¢172b3f1b60aBCo 26!
hashMerkleRoot = OxdasSe 17667 3e2ccTTab2127bTafdeda33b
txNew.vin[0].scriptSig = 486604799 4 0x736B[ ]302073656D695420656854
txNew.vout{0].n\Value = 5000000000

txNew.vout[0].scriptPubKey = 0xSF 1DF165F[ ]4855FEBOFDEA6704 OP_CHECKSIG
block.nVersion =

block.nTime =1231006505

block.nBits = 0x1d0OMMIT

block.nNonce = 2083236893

1908, ver=1,
hashMerkleRoot=4a5e1e, nTime=1231006505, nBits=1d00ffff, nNonce=2083236893, vix=1)

CTransaction(hash=4a5e e, ver=1, vin.size=1, vout size=1, nLockTime=0)
CTxIn{COutPoint(D00000, -1), coinbase D4F001d010[ 173)
CTxOut(nValue=50.00000000, scriptPubKey=0x5F1DF16B2B704C8AS578D0B)

vMerkieTree: 4a5ele

'i;!l MIUM

Extraction des bitcoins: un niveau croissant de difficulté

ildn nehwork: lolal Eorglalion spioed
Lo . . . , . L
o [ Y — !
¢ iy vt casima:
11 cay window estimate: ../ 2
A0-clay winclow esimate fg" -
K0 _'id

wo

Ghash's
B
:

ol | ﬁ-ssﬂ'"/r

(ol L '

JnE Apetd LIUB OOy

'i;!lM UM

1Y

o le-ma

om0

WK1

F . i b & 5 d i
Jon'10 Apell ML Det'lD Janll Aprill Jul'LL

diffculty

Bitcoin: mode d'emploi simplifié

1. Télécharger et installer gratuitement le client bitcoin
depuis www. bitcoin.org

2. Recevoir des bitcoins par un don en bitcoins OU en
vendant quelque chose (euros ?) contre des bitcoins
par exemple depuis www.bitcoin-central.net

3. Envoyer des bitcoins pour donner ou pour payer vers
une adresse, par exemple
188Y 1hsrQvVsUPG82xFYmuvkUB9JNBhwS5HU

g:lt MIUM

Le client Bitcoin pour réaliser et suivre les transactions

g:liM 18] ]
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Blockexplorer pour examiner une adresse

Address 12BD2CstViGaTnegSTVSXvkpSjKgONkxLi
Shor mia/VMTCHECHE

25(2011-08-11 10:38:28)
1

Transaction’ | Block!  |aAmount!| Typel From/To! Balance”

Recened: |1

f963db0833.. eshucsc

Sent;

Blo:
534080 74a . | (21 ockiross | 1EAVEE

!;!l MIUM

Un bureau de change pour acheter ou vendre les bitcoins

s
Compte AchatVomia s
Soldes P —
Davlie Solde
G
( :iD [HE +70,00
LRLED 0,00
A\ Liberty
w— Reserve
LRELI 0,00

@l
/ pEn) om0

!;!lM M

Transférer des bitcoins vers son porte-monnaie

/“E; Bitcoin Central
i Foe 7477 oo parmen

Compte Achawvanse  Alds

Retirer des fonds

oevise - &
—
Mentontmaimum

Momtant

'!;!l MIUM

NFC {Paymium) ou QR codes
pour gérer les adresses bitcoin en mobilité

Source: Bitcoin Wallet (Andreas Schildbach)

'!;!lM UM

Re-matérialiser une devise dématérialisée ?

bitbills beta

hith

Source: Bithillls Source: Mike Caldwell

'!:lt MIUM

Merci
EEE

david.francois@paymium.com

pierre.noizat@paymium.com

- A

'!:liM 18] ]
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2.6 Michael Chekroun (Carenity)

Carenity, le premier réseau social pour les patients et leurs proches

Carenity est le premier réseau social en France dédié aux patients et a leurs proches. Carenity est
né de la volonté de permettre aux millions de personnes concernées par des pathologies chroniques de
partager témoignages, conseils pratiques et soutien moral via une plateforme communautaire sécurisée et
cautionnée par des médecins et des associations de patients. Au-dela des possibilités de mise en relation
avec d’autres patients, I’internaute peut suivre 1’évolution de ses indicateurs médicaux (symptomes, trai-
tements, analyses biologiques) grace a des applications développées en partenariat avec des professeurs
de médecine. Gratuit pour ’utilisateur, Carenity génére ses revenus via la commercialisation d’études
statistiques anonymisées aupres d’opérateurs de santé qui, grice a ces informations, pourront mieux
appréhender les besoins et usages des patients.
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Coren |t)“ Sommaire

La 1*réscau social pour 25 patients o eurs arochas

1-Un concept novateur

2 - Uavénement du patient 2.0

Carenity : une plateforme 2.0 au service
des patients et de leurS prOCheS 3 - Un modéle économique vertueux
4 - Questions & Réponses

Séminaire Aristote
Palaiseau, 12 octobre 2011

> Serictamant carfidantial - Els Core 2011 carenity
Un concept novateur Un concept novateur
Carenity propose a ses membres un espace sécurisé d’échange 16 pathologies chronigues sont disponibles et seront
de patient a patient et des applications de suivi médical complétées en fonction des demandes des utilisateurs

Lespace grand public
Humeur /Psy: — Systeme nerveux central ;
+ Depression (3M)* [ T Eiede 05M)
= Troubles bipolaires (0,6M) (¢ = Sclérose en plaques (80K)

Endocrinologie et métabolisme :
= Obésité (6,5M)
= Diabéte de type 1 (0,3M)
= Diabéte de type 2 (2,6M)

Systéme respiratoire :
= BPCO (3M)
= Asthme (3,5M)

Oset articulations:
= Arthrose (4,6M)
= Fibromyalgie (1,4M)
= Polyarthrite rhumataide (0,3M)

Espaces de discussion (privé) Applications de suivi médical (privé) Ceeur et vaisseaux:

= Maladies cardiovasculaires
= Hypertension artérielle (11M)

- = Spondylarthrite ankylosante (g z e e
- ; . n cours de préparation :
. : Le « Facebook du o Le « carnet de Negholagie: cancers, Parkinson, Dysthyroidie,
= patient » L SEESL * bord du patient » ® Insuffisance rénale MIC!, lupus, addictions, etc.
¥ = <
" has = o = - N A = L .
L1} e T e * De It holl T4 viendront ! cette liste en fonction des
" = besoins exprimés par les utilisateurs et les clients
+ Entre parenthéses, le nambre de patients reca nsés en France en 2010
>3 Strictement canfidentiel- € Else Care 2011 b Strctement canfidentie - © Else Care 2011
Lavénement du patient 2.0
. Carenity s’adresse aux 15 millions de Frangais affectés par au
Sommaire ty < P

moins une maladie chronique ainsi qu’a leurs proches

Dépenses de soins des patients en ALD (Mds €) : = Les maladies chroniques représentent

1- Un concept novateur un double enjeu en France :

2 - 'avénement du patient 2.0

3 - Un modeéle économique vertueux

+ Santé publique : 1 Francais sur 4
(+4% de patients par an)

: les dép

. , des patients en ALD représentent 67
4 - Questions & Réponses LD 23 ATE o Mds €, soit 70% e

chiatriques

remboursements de la Sécurité

ALD 30 - Tumeur / Sociale

Cancers

Autres ALD

2006 2008

Sources : OMS, CNAM, Ministére de la Santé

s Sriceament confidentel- ©Ele Care 2011 carenity b Serictement confdentel - © i Care 2011 carenity
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Vauénement du patient2.0

Deux-tiers des Frangais consultent Internet pour rechercher
une information de santé

= Sources utilisées pour les informations de santé :

0 Médecin
i o | u Internet
L s - - -1

& Proches

Vavénement du patient2.0

Carenity répond au besoin universel de partage d’expérience et

d’information du patient et de son entourage

= Carenity bénéficie a I' ble de I'é = de santé :

Patients / proches

awemadens CQrENLY | ol

Lo 1 rissm social pour s pafion et lours prachis

2 = Radio

| 1 = Aucune Industriels

Source - Ipsas Public Affais —avri 2010

| R Strictament canfidentis] - © Else Care 2011 carenity | K] Strictament canfidentie! - © Elsa Care 2011 carenity

Un modéle vertueux

Samiaiva Carenity développe un modeéle vertueux unique bénéficiant a la
1 . . 2 < .
fois aux patients, a leurs proches et aux opérateurs de santé

1- Un concept novateur

. ... qui sont ... puis transmises ... ce qui leur
""’;"":'I“‘ Serteie de il bt
2 - 'avenement du patient 2.0 i:"h"::ti“::; maniére détudes aux d'améliorer leur
anonyme par opérateurs de offre de soins et

s Carenity... santé... de services
4 - Questions & Réponses ) o -}:‘Sj’ Cis @ J
25 He Y
mye 555 P8 ©

v

Informations en direct et en temps réel sur les attentes et besoins des patients

| ] Strictement canfidentiel - © Else Care 2011

P w Strictement canfidentie! - © Else Care 2011

Sommaire

1 - Un concept novateur
2 - lavenement du patient 2.0

3 - Un modeéle économique vertueux

4 - Questions & Réponses

MERCI DE VOTRE ATTENTION

P u Sriceament confidentel- ©Ele Care 2011 carenity > Stritement confdentel- © i Care 2011 carenity
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2.7 Laurence Foucher (Danone)

Le 2.0 dans ’entreprise
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down

f

The down to Earth project

Danone’s corporate presence on the

social web

© Earth

AT e,

g ==

Cusiamize | @4 Dashbosrd ¥
o Follow 1DownTe_Earth_-1 544 folowers -

sos

Down to Earth: a thematic approach

* As of today down to Earth is the only official corporate voice for Danone

on the social web

* It was a first step for us to start the conversation through a key theme for

Danone: sustainable development and more specifically the « Dual

Economic and Social Project »:

http://visual.ly/down-earth-key-dates

* On-going reflexion on « What's a corporate voice and how to articulate

with brands presence »

Where do we come from?

« Les pieds sur Terre »

The blog allewed us to give a

{fren ch) voice to Danone ameng
other French blogs:

LPST ranked #24 in French TOP 100
of green blogs in Decem ber 2010

It was a first step to tell our steries
and make connections with green
digital activists in France through
«In real Life » actions.

It was alLab to test breakthrough
approaches:

-1st to curate Twitter with
TwreetEarth tool

-The LIVE experience (Live Senegal)

T
»‘—»rg;* ~6 Les Pieds surTerre

i -
LRl

Eheaner

el |

n
o]

J— ]
i

e

a==E
e

100% English

Anew design story with some
elements of the old one but
expressing our will to look at the
new paths towards a sustainable
future. Magazine lo ok.

Frem mainly Nature topics to 4 main
themes: Nature, Nutrition, Social
Business, Ecosystem

4 columns =4 perspectives on
information: Actions, Innovation,
Prospective, Data

Frem proximity sterytelling to
higher level content allowing us to
target KOLs (bloggers, journalists,
Ph.Ds,..)

Taking things to the next level: down to Earth

L

j down_ ™ E;ﬂ»fh
f 1

The down to Earth social ecosystem:

down ™ Erﬂ‘"h

E.

i ', i £
% %‘ a:.(u,\ n' Earth
'

G

el )

Newsletter down to Earth #2
Oricovercurbest conkert o Sepcember.

@]

. et

[ gie= LA

i o togenn .

L1 S VA

. B
AP PSR
EREURING B

)
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Objectives (2011-2012)

For Danone (Corporate): Reputation and Leadership:

- Keep on developing Danone’s comorate presence on a theme which should impact
positively the company’s social capital

- Assessing Danone’s leadership in themes making for our uniqueness

(Ecosystem, Nature, Social Business, Nutrition) and become the reference in
terms of business strategies

For down to Earth: Influence and Interactions

- To become the blog of reference on business strategies on the 4 themes covered
- Research and interact with new KOLs (bloggers, online journalists, Ph.D,...) both
online and « in real life »

- Be part of the conversations (on-line and off-line) on our 4 topics

REACHING ONLINE KOLS
#1 : CONTENT AND INTERACTIONS

down to Earth, a Social blog

tumblr. p—
We chose to develop our blog

on a new social blogging

platform: TUMBLR “ TR WeRR
TUMBLR is more than a ”

blogging platform, it's a

community.

It's a mix of wordpress,
Facebook and Twitter:

We can « Like », « Reblog »,
« follow » other blogs, and ...
be « Liked », « Reblogged »,
« Followed » by other blogs...

It allows us to facilitate the
circulation of our contents
and to make new connections
with online KOLS

B nocarbon reblogged this from you

11,349,093,753 31,253,577 39,813,582

Tumblr Makes It's bfqgging_ the way
B[O(](]iil(] Blissfully blogging was meant to be.

Ehpe New York Bimes. FPST@MPANY
leblogs ? Beenthere, done that. Facebook? It's
ot iter s sosont e, TUMDIP:
the smart thing to be doing online these days ts ) :
tumbielogging, which is o weblogs what text Microblo ging
messages are to email- short, to the point, and & &
drect. Done Right. e
Telegraph = A
Best Y(')llil(} CEO Spotlight: Tumbling is a

fast form of blogging, and
it's catching on.

Entrepreneurs
20009

« Content is King »: re-thinking our storytelling to reach KOLs

#1 Giving Vision: the Prospective section

- Corporate vision from our top leaders on key issues
-Beyond Danone...Futuristic and provocative scenarios from editorial
partnership with French magazine « Ushek ="

a

©
A ire companies the NGOs of the fature?

Wt il

) econieg wrred, e congarie
(/f\ e b o0 humikaran 1 How o AL thex 15
\

- Some unconventional thoughts about food security
B Emmaet Faberco-Chied Opoeating e, Daron

e

g v e

et o acomeps anores o s

oo Dantes ©sun

« Content is King »: re-thinking our storytelling to reach KOLs

#2 Giving strategic insights: the Innovation section
- Business stories on key strategic issues such as greener packagings
- Having our stories told by KOLs can be even more powerful...

Frédésic Dalsace’s poin of view on the Ecosystem wands greener packagin
iy Danone towards greener packaging
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« Content is King »: re-thinking our storytelling to reach KOLs

#3 : Authenticity and local perspective : the Action section:

- Photos, videos, short texts are very popular ways to tell a story on Tumblr. And they
are more likely to circulate on social media.

B
Bousfont bringing water to mexican childuen

1 Masict, Danens's aam o Gonstont daekind t 2ubear
b i i

L tavany
. Mexico hus the it place In chd obesiy an

« Content is King »: re-thinking our storytelling to reach KOLs

#4 Design information: the Data section: a new way to communicate Danone’s
data through visualisation

e
@ L)
£ =
How to measure CO2 andd build ownership? [

‘Dansne’s historical approach and ighlights

Chck.on thi ifograshy to understand how mexsuring €G2 3 slong the
Production chun £an be 3 laver f Sngagament fo al amployaer, thus

o G;”;D SHOW US = | 25

WHAT YOU SEE! (o}
‘

-
visitourblog e Fime

B o | e | s § e | o o

'PARTICIPATE IN THE PHOTO CONTEST Boosting visibility of our contents
AND WIN A WEEKEND Yy
POR 2 AT THE EVIAN ROYAL RESORT with Facebook apps:

e pn——

. 1st photo contest (+40% fans)

ey

ottt bt reveahag e e e e S e .

Contest Sorey,competition
is mot yet apen
opening on
15.09.2011

m S5
tovocum  wur -
Chm T

REACHING ONLINE KOLS
#2 :IN REAL LIFE EVENTS

Our « In real Life », 3 level PR strategy:

« Extreme social experience
on the field.

+ Objective: make a
difference in theway we
communicate on projects

/ +Onceayear

« Atalk betw een Danoneand
a group of digital KoLs, on
——— T specific Danone topics.
Talks « Objective: Spread / test
[ our messages.
‘ \ -4 to5tmesayear
« Casual, networking event
i = Objective: take the
fommuniy Ienllzr!hlp in federating
Events localcommunities
« Monthly

Storify "™

Danone Meeting with UK

bloggers/journalists in London, June 29th
2011

#ree 3 [ n

Meand y are cffto #thatlandon comarTow 4
breakfast none bosose 2 hear about their approach

tosustainability. #mectdancns
T 1

Up early to #mestdancne in #thatLondon. Looking forward
ThegscBizask about the pace of digestive

tranit
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#afterworkdanone

1ére arrivée pr une fis.
hitps/ fr.oo/ nRVnkhe

Tnomcstouches
»

After work aves la com de #Cancone (@ Le Germain) [pic]:

et )

ttps [ 4sq.c0m/ Kb

Appendix

How do we measure? Looking at Klout’s influence matrix

You are a Specialist

You are a Specialist o e SN e

Thought L eade;

; - tou e s though i

Specialist

You are influential about 10 topics »ie FE
™ tbvsed on usecs” angagerert Wit yaur cortere. Tapic
1o angage thelr aufionce on 3 Specsiv: subjec, awer uben ek

overal ot it

business

health

——

environment Foceat ok

— ™

philanthrop) Fcetor
Py i

communications
econemics
agriculture

—_

climate change
=

Indonasia

food

&E » ®» PP P P B D

Within a year, we
should be influential
on our 4 themes:
Nature, Social
Business, Ecosystem,
Nutrition.

(Interesting though
to see the apparition
of « Health » asa
topic where we are
considered
influential)
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2.8 Dr. Max Bingham (24 Media Labs)

Communicating Science 2.0 : Getting the message out in a wired up world

Arguably the biggest innovations in academic publication in the past 350 years have been the remo-
val of “Dear Sir” as an introduction (around 1750) and the move to electronic publication in the past
ten years. This second point has significantly changed the landscape of science. For example, in biome-
dical sciences the corpus of publications has doubled since 1995 to approximately 20 million papers.
This year could see one million papers published alone which is about two publications per minute. This
makes navigating the scientific literature a challenge with some estimates suggesting that a full 30% of
researchers’ time is taken up with information management. Going beyond scholarly publication and
getting the message out to a broader audience from this ocean of information is proving hard too. This is
particularly troubling (for some) as more and more funding bodies now insist on demonstrable outreach
and communications activities as a condition of funding. With main stream media business models col-
lapsing (the development of the internet has had a part to play in this) and journalists having to deal with
hundreds of press releases in a day, many have been left wondering what to do. This is were Web 2.0.
technologies will make a difference. With examples of some success stories, I will demonstrate how web
2.0 approaches to communications may well be the only viable channel for most scientists to get their
message out from behind lab doors.
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Communicating Science 2.0

Getting the message out in a wired-up world

Dr Max Bingham
Scientific Writer and Editor

Jeud 20 octokre 2011

2‘ MEDIA
‘ LABS

2 MEDIA
Some context... L4 LABS

¢ Authors, writers and journalists often get paid for their work by publishers.
¢ |f you are a scientist, it doesn’t really work like that...

® You write for free and hand your work over to an academic publisher...

e _..who publishes it for profit...

¢ _..and then you or your institution pay them to access your content and the
scientific record.

And it has been that way for about 350 years

Jeud 20 octokre 2011

This story starts in 1665

' ‘P HILOSOPHICAL

oV R NEAL © GIVING SOME

S‘CAVANS or THE PRESENT )
: s Undeftakings , Studics , and Labours

OF THE
le Sicur DE HEDOVVILLE

IN MANY
CONSIDERABLE PARTS
OF THH

WORLD

L E TR ANS AClIONS

DES ACCOMPT

[N(JLNIOUS

(o) (Numb. 318.)
PHILOSOPHICAL
TRANSACTIONS.

For the Mowths of November and December, 1708.

B The CONTENTS.
! 1. A Lefter from My. Anthony van Leeuwenhoek, E.R.S.

somaiin s Ofrustimscn e Wi Matter on the
Infections Tugm’ffrmn/b Perfoms, &c.
1, A Lt omrming o Celiey ths tok Fry and we
jown up nesr Newcalle, kiling 69 Perfons, on Auy
Colliery Fire 18, ;75x Gommanionsd by e S f v, Atinac

Charierr, M‘ﬁ}! o Umv[crﬁxy Cnﬂegc " o 7
L Ay Asuntof the Susfof s isempe 10 comus
Aircompression |7 et heres of mmdl{:dmlu";,ma a»e,jar
.m,ua e rime. B,m Fr. Hauksbes, EL
IV. An Aciouns of an_ Experiment souching the Produtisan
Light bulos o L ] Glaft, whofe imward Surface ic
Pd ish Ssling Wes, upon o Aiivision of its outfie
v ey /""" Eaperients, i relation o e
(n Accouns of [everal ts, in relation to 1
Mass of water Weighs of Conmin bzm, under difforent Civcimfiances,
Hau ER.S,
ViLA Reluion 5 o fore wonderful Efid’s of the.
. scurvey, whyd ‘[:nduhm in the Tear 169\; By
Scurvy in Paris Mr. Poupart. Memairs of the i9iftory
;{;L. A‘m-, of S
VIL. Ap Extrast ;f: Memoir, concerning the Difeorery of
#

«ffsge by Land to California ; wirh & Map and D fcrip-

o NowoutotoCaforie S B g
A PARIS, For Ao 1665, and 1666. , e e e e hio5, TP,
Chez IzAN Cvssox, rué S. lacques, i ITma NS o S, ? e Jo. Camell Commanius . Jo esiver 15,
ge de 5. lean Baptifte I e SAVOT, B
M. D LXV Peinted by 2% N. for John Martyn at cthe Belly NmIc with-
s e out Tunple-sar ,“a0d Fames Allfiy in. Dutk-Lane '
“ IVILEGE 5 Piintess to the Royal Socicty,
{270)
. Lo 2 MEDIA
: Academic publishing process Z 4 LABS
L 4 Leter from M. Anthony van Leeuwen-
hock, P. R. S. containing his OBfervations upon
the White Mater on the Tongues of Feverifh Per.
fonis, &e.
Delft, FJume 31708, N.S.
Houurile Gonlomer
Slff.ﬁﬂw'l'! ind spon the TongueeoF iererin s
k05> 3o o s provuberns ares on e Tongoe .
[ . 1-3 years
Ho»aamble Gentlemen, : Scientist Scientist Beaciion
INCE my laft Obfervations concerning the clentis clentis .
that was found upen the Tgngues of éver makes pUb“SheS pub“Shed
ons 3 as alfo on the protubcrant Parts on the T discovery paper in journal
SO Py ondn B or ume subea fving oy "

that 1 :ou'd not now perceive fo many of thofe b
Fartie ot 10 ey Pehags aighe oo
ceedfzam my paft Fever's being more violent chan.

I

Jeud 20 octokre 2011

... and then came the Internet

Jeud 20 octokre 2011
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Getting information off the
Internet is like taking a
_drink from a fire hydrant.

Mitcred apor: Bekoric: =

AMEDIA
Publication rates are accelerating... 2 LABS
— Publications per Year — Active Journals
1997
) 1000000 i 100000
A Gatherlng 900000
Communications _ 800000 80000
Storm? § 700000 z
' T 600000 g 60000 %
Growth in the Scientific Record £ 500000 5 / G
Changing Funding Landscape ‘E 400000 ] 40000 %
Issues in Science Journalism 5 o
3 300000 @
200000 20000
100000 4—_——-/"
p S e : 0
1951 1961 1971 1981 1991 2001 2011
Year Source: Pubmed
Jeud 20 ocinre 201 1 jeud 20 octotre 2011
, , , 2 MEDIA
Public Science Funding LABS

¢ Funding agencies are now starting to assess grant applications on “broader

impact” as well as intellectual quality.

e Yes... that means they are looking at how scientists have or say they will
promote their work in the public eye and how it might impact on society

e ...and pinning future funding decisions to it. h
This is an information flood s FIGJCC.
RESEARCH

- ? COUNCILS UK O&'Nﬁ‘o/&
SRR Buncce 3 i

. . . . o oo

Researcher time spent just searching for info: 8% wellcome!ust @»Na[imm Science Foundation
Global Cost: €21bn b 4
2‘ MEDIA , , , 2 MEDIA
| want to get heard! L4 LABS Science Journalism has an issue... L4 LABS

¢ The scientific incentive to get heard is growing

e But there is a problem...

“l want to source science stories”

N

“| want to promote my science”

How?

Wailoine o
vaccine... for a while. =

How remembering to eat your
lery could halt memory loss

Science: small animal study with little
relevance to memory loss... and you
would need to eat kilos of celery daily
0 get near the doses the mice got.

IS it bacterial or viral, one bug, many
bugs, an enzyme or a gene... who
knows?! It did cause a diplomatic

incident though

The Telegraptr

And this is why airline
food tastes so bland... if
you don't read the paper

Daily Mail: In UK, campaign against
cenvical cancer vaccination. In Ireland,
where it is not available, Daily Mail
campaigns for it.

[Gratis
|Samaun
Omnia Pro

alarming stories
= i ROLL OUTTHE
VACCINE NOW

Dailymeail CAMPAIGN|

==

Jeud 20 octokre 2011

Jeud 20 octokre 2011
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Some numbers...

Editorial demand

they work on more
items per week than 5
years ago'

2" MEDIA
LABS

59% of journalists say

Information overload
~2,400 research papers
published every day?.

Press releases

press releases daily*.

EurekAlert! publish >75

Press Releases
Some journalists
claim they now
receive 100s of press
releases every day

1: Noture 458, 274-277 (2008) | doi10.1038/4582740, 2 Date search pubmed com; 3: PLoG Med 7(6): 1000826 doi-1 01371 /purmal pmed 1000326, 4: surekclert org - date eaich, & Fat
Earth News, Nk Daves; Carclff University; 6 Curt Supples - 24

“Churnalism” 80%
of science stories
are now not original
journalism and are
based partly or
purely on PR ®

Information Overload
75 clinical studies, 15
systematic reviews
published daily®

“Churnalism” 60-70%
of weekly quota of
science stories come
straight from the pages
of 5 big journals ©

Journalists: “There is an overload of scientific
information that cannot be properly used or cannot
be used at all because it has not been properly
adapted to what the media needs.” 7

&
inolude Soisnce, Natu e, B, The Lancet and NEJM,

7: Euopean Receaich inthe Media Whiat o the media professiorils think? - European Gommisaion Report from DG Research Deo 2007

the Future Jan 2010. Journals

1986 - 2011
R.LP.

Jeud 20 ociobre 2011

Jeud 20 octokre 2011

Communicating Science 2.0

21 A MEDIA
LABS

Obesity Panacea

e An example of Web 2.0 helping scientists promote their work
¢ Peter Janiszewski (left) and Travis Saunders (right).

® Paper published in Diabetes Care (June 2010) received no reaction from
scientists (citations) or press (as articles) despite promotion at conferences.

¢ Blogged about it as a 5-part series on the topic (September 2010) = 12,000
page views, over 70 comments in one week.

e October 2010: Coverage from MSNBC, Scientific Ametican and many blogs

Jeud 20 octobre 2011

JPud 20 octokre 2011

Retraction Watch

2‘ A MEDIA
LABS

® Web 2.0 forcing changes in the academic publishing system

e lvan Oransky (left) and Adam Marcus (right)

® Retractions are on the rise (30 in 2000; 400 in 20117) but the reasons for them
are often not explained (well) by the publishers of the journals.

¢ Mission: “Tracking retractions as a window into the scientific process.”

¢ And it seems to be working... publishing regular exchanges with journal
editors and how they are changing their policies on retractions.

¢ Oransky: “It gets about 100,000 page views per month”...

Retraction Watch

! Source: Nature 478, 26-26 (2011} doi-10.1038/478026a
2Blog UR L etrectionwatoh wardpress. com
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The correcting mechanisms

¢ Post-publication peer-review: Web 2.0 helping correct mis-communication of
scientific discoveries.

¢ Blogs, micro-blogging and the general ease of publishing to the web now
means correcting a message should be easier than ever.

¢ A personal experience: background hoise affecting taste and how a story can
morph.

¢ But there are many others: #arseniclife is a fascinating example of correcting
the record in rapid time; badscience.net (Ben Goldacre) taking on
questionable statistics and reporting of science...

SCIENCE 4 [OE - [ p———
24°TENS ! : NEWS scincea environent
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UCLHome UCL News  Now Yhunder-thighs’ dinosaur discovered

Churnalism

New ‘thunder-thighs® dinosaur discovered
23 February 2011

¢ Web 2.0 exposing questic

Links:
UCL Department of Earth Sciences
Acta Palacontologica Polonica

o Solution: Churnalism.COM  Covrage on 85 News onine
spot the difference betwe ™ o

Anew dinosaur ., or "thunder-thighs” after thigh musces, has been

USA. The new
by an intenationl team of scientists from the UK. and the U.S.

Pl
AW

_ Churnalism. ...

| Chum engine to usea 15 po 10 Kk predators, ot 1o help travel over rough, hily terrain. Bontomerus ived about 110

Utahraptor.

. “Thunder thighs' dinosaur discovered e
/7 Paste text bel
p—

AP | Gontact | Explore | FAGS | &

Jeud 20 octokre 2011

milion years ago, during the Earty Cretaceous Period, and probably had to contend wit flerce “raptors” such as Deinonychus and

2‘ MEDIA
~5F LABS

Open Access Publishing

e Web 2.0 inverting business models behind academic publishing
* Unrestricted access and unrestricted re-use of scientific content

* Author pays fees to publisher to cover costs of publication > Free public
access to content.

¢ Creative Commons Licenses: “Some rights reserved”

e Many public research funding bodies now insist that all publications they
have supported are made available via open access mechanisms.

¢ Citation rates and Social Impact: Studies suggest advantages but recent
review' is more cautious.

( ) BioMed Central
The Open Access Publisher

creative
commons

SCIENCE 1:Source J Med Libr Assos. 2011 July; 8913): 208-217. doi: 103166/1536-605099.3.008

feud 20 octotre 2011
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Negative Results

e Web 2.0 has not got here... yet.
e Unpublished negative results are a huge problem in science.

* Reasons for not publishing: time, money, journals refusing them, reviewers
refusing them (for fear of effect on science area) and scientists worried about
reputation.

e But it means the risk of repeating experiments that are bound to fail is huge
(even though someone, somewhere could have told you it would never have
worked... but didn’t publish the fact).

¢ Journals of negative results exist and clinical trial databases exist.

¢ A mechanism is heeded for putting published studies in the context of
performed studies > Web 2.0?

A combination of post-publication peer-review, meta-
data and speed of publication might be the solution

2‘ MEDIA
45 LABS

What have | learnt in the last year?

¢ Changing landscape of opportunities for communicating science means Web
2.0 should not be ignored. It can help establish yourself as a thought leader.

* Sometimes Web 2.0 can be the only opportunity to communicate research

¢ But, the audience is different and the language needs to be tuned; it is
different to that used in academic publications and at scientific conferences.

¢ You have to want to communicate
® You can measure your effectiveness particularly via metrics

¢ Start small with a vision for a niche and grow (not the other way around).
That's how Facebook did it...

JPud 20 octobre 2011
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Max Bingham: “What is the one thing that scientists can do
to improve their outreach and communications efforts?”

Bora Zivkovic: “Blog and Twest.”

2’ MEDIA
LABS

Dr Max Bingham

Scientific Writer and Editor

maxbingham.com
24medialalbs.com
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2.9 Stéphane Simon (Mendeley)

Mendeley : de la gestion de la bibliographie au réseau social académique

La gestion des références bibliographiques est un réel souci pour les étudiants, les chercheurs et les
enseignants. Plusieurs logiciels ont été développés ces dernieres années, mais 1’absence d’interfaces entre
ordinateurs et utilisateurs limitent considérablement leur utilisation. Mendeley est un logiciel en web 2.0
qui autorise le stockage des références en ligne, une synchronisation entre ordinateurs, mais également
smartphone, iPhone, iPad, tablettes, etc. Le partage des références et documents au sein de groupes
d’utilisateurs et les applications de discussion entre membres sont de réelles avancées dans le domaine
de la communication entre chercheurs, mais également entre I’enseignant et ses étudiants. Mendeley est
probablement a ce jour le logiciel le plus abouti dans son domaine. Au cours de cette présentation, nous
proposons de décrire les principales solutions offertes par le logiciel.
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MENDELEY

www.mendeley.com

Stéphane SIMON
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MCU PH - Université Paris Diderot (Parig
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De quoi s'agit il ?

@ Un logiciel de gestion
de bibliographie

Un réseau <«social>»
recherche interne et
extrerne
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Mendeley's File Organizer
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2.10 Carl Zimmer

Arsenic Life : Lessons For Scientists and Journalists

Intervention a distance depuis les USA.

In December 2010, a team of NASA-funded scientists published a paper in which they claimed
bacteria could substitute arsenic for phosphorus. They triggered a worldwide media frenzy. But through
new forms of social media, like blogs, Facebook, and Twitter, scientists aired doubts and even began to
attempt to replicate the findings in an open fashion, posting updates on a blog. I will discuss what this
episode signifies for the future of science journalism.
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