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L es Racines

DAMART est une marque forte, une margee-du patrimoine.
Elle a été précurseur des textiles techniques en vendant des tee-shirts Thermolactyl dés 1953
DAMART est aussi pionniére en terme de communication et a été une des premiéres marques a
communiquer a la télévision avec son célébre slogan ; Froid, moi ? Jamais |

Depuis l'origine, elle est trés proche de sa clientéle dans une relation presque affective.

De part les qualités thermiques de son Thermolactyl, DAMART a naturellement attiré la cible des
séniors qui constituent sa clientéle aujourd’hui.
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LE GROUPE DAMARTEX

Avec ses neuf enseignes Damart, Afibel,
La Maison du Jersey, Xandres pour I'activité
"Textile”, Coopers of Stortford, Delaby,
Sedagyl, Vivadia et Jours Heureux pour
I'activité "Home & Lifestyle”, le groupe
Damartex figure parmi les principaux
distributeurs européens pour seniors
(segment 55+). Le Groupe développe une
stratégie omni canal différentiée selon
I'enseigne et le pays. Il est principalement
présent en France, Grande-Bretagne

et Belgique.
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DAMART

LA FIBAC DU BIEN-TTRET

LE MARIAGE DU STYLE
ET DU BIEN-ETRE

Leader incontesté du marché textile senior en France,
en Grande-Bretagne et en Belgique, Damart adapte en
permanence ses collections. Qualité, technicité, confort. ..
I'enseigne combine le style et la modemité 2 son savoir-faire
dans la conception de vétements innovants et intelligents.

Les nouvelles collections prét-3-porter et homewear de
la marque affichent des silhouettes et des coloris modemes
Créés avec soin par le bureau de style de Damart. De ce

fait, les coupes étudiées et morphologiques des vétements,

de méme que les matiéres qualitatives séduisent une
clientéle fidéle et mulkti générationnelle, du baby boomer
au senior actif. Le manufacturing des sous-vétements
thermolactyl est intégré au Groupe qui dispase d’un outil
de production 4 Zriba en Tunisie capable de fabriquer
5 millions de piéces par an.
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LE NOUVEAU « MARCHE » DE LA
SILVER ECONOMY?




TENDANCE SOCIALE

Vieillissement
démographique

Sociéte
civile

2050: 1 personne
sur3

‘ 2005: 1 Personne .

sur5 de + 60 ans

Demande sociétale pour:

* Rester a domicile
* Rester indépendant le plus longtemps possible
* « Mieux vieillir »

Les seniors attendent des

innovations ¢ b= @ @

32%
27%
9%
Dans la Dans le Dans la sécurité
prévention des traitement des
maladies maladies
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Partenariat avec
T EURASANTE_ 2015

Analyse des Défis de Santé
de la Silver Economy

Les principales affections des séniors

'hél Dénutrition . Activité physique
Troubles de hydratation : canicule Les troubles du sommeil
Fonte musculaire Incontinence urinaire et urgence
® Diabate mictionnelles
& Chutes Pathologies de lceil

Perte d’audition : presbyacousie
Ostéoporose

Dépression
& Maladie d’Alzheimer
f Maladie de Parkinson

Grippe

Fracture du col du fémur

% Maladies cardiovasculaires
Addictions :tabac, alccol

Arthrose

latrogénie médicamenteuse

Polyarthrite rhumatoide

damartex A Cancer du sein
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Les principaux defis de santé des séniors 4/4

Defi Effectir / Impact economique Complications Produits et
Prevalence P 4 P fonctionnalites souhaitees

En France, AVC, infarctus du
. 15,6 milliards € myocarde, insuffisance Textiles connectés surveillance du
Maladies en 2014 (0.8 % de son PIB) cardiaque. hémorragies coeur et de la tension)
cardiqvascu— 7:3 75 MHTA o intracraniennes, lésions Vétements de contention
laires Prevision d!ES FEIHS_{I["ISU.H:IS-ELHDE (réquler la circulation sanguine # faciliter
18,7 milliards € renalel. lesions de la la récupération)
@ o 200 rétine (perte de la vue)
o 20a30%des65-ontune  Tapis de détection des chutes
?g{e}? - SHGG perannes . 1;?'2 milliards $ perte ou une diminution antidérapants F
Chutes - dautonomie Moquette
 1/3desbs+  Prevision Fractures, plaies, Aides & la mobilité éambulateurs
& (1&re cause de mortalite) 32.4 milliards $ syndrome post-chute cannes. )
— an 2020
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QUELS USAGES POUR EWEAR ?
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Le périmetre actuel du projet E-Wear

Bien Vieillir

35+ Fragilisée et isolée & Dépendance
Je prends en main a son domicile
mon Bien Etre ! Domicile Foyer logement
& EHPAD

Bien Etre chez soi

Surveiller, Prévenir, Assister

Bien Etre connecté
Informer, accompagner,
partager

Suivre, faciliter, rassurer

damarcex L Ewean




Séquences de Vie (scénarios)
= « besoins & attentes » différents et évolutifs
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Bien Etre Bien Etre &
connecte & Entourée
de ses proches

Bien Vieillir
& Dépendance

Principaux Driver liés a ces « Besoins & Attentes »
= Clés d’adhésion a cultiver dans nos scénarios

B Communauté Vie de groupe, socialisation, partage...
Santé : e N
_ . ,\/ Bien Vieillir, mieux vieillir (rester autonome)
Bien Etre
B Hédonisme Se prendre en main, se faire plaisir ©
wear



Principaux

Driver Vie de Ne pas étre
eroupe seule... B Communauté

B santé /

Bien Etre

B Hédonisme
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Bien Etre w7 &
connecté ;
damartex & Entouree | Bien Vieillir |
LROUP

de ses proches & Dépendance
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Principaux
Driver

Ne pas étre
seule...

Vie de groupe )
B Communauté
: |

B santé /

Bien Etre

.....................

Bien Etre Vw7 ¥ |
& Entourée | Bien Vieillir |

de ses proches & Dépendance = WEAR




rincipaux

. Communauté

B santé /

Bien Etre

B Hédonisme

Bien Etre Bien Etre

connecté & Entourée
de ses proches

Bien Vieillir
& Dépendance
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Principaux Driver
= Clés d’adhésion a cultiver dans nos scénarios

B Communauté Vie de groupe, socialisation, partage...

.S:.mteh/ Bien Vieillir, mieux vieillir (rester autonome)
Bien Etre

B Hédonisme Se prendre en main, se faire plaisir ©

Mécanique IOT Damartex:
» Individualiser la relation avec l'usager
» Renforce I'adhérence dans la durée
» Engager & Accompagner des actions
comportementales positives impliquantes
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Roadmap des technologies medicales
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CARDIO
BIEN ETRE
MOBILITE

N+2
HYDRATATION
SOMMEIL
MASSE
N++
TENSION

BIO-MARQUEURS
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Définition produit : Coach Bien-Etre

Un accompagnement dans la
recherche du Bien-Etre axé sur
différents parametres :

o Qualité du sommeil

o Niveau d’activité physique

o Niveau de stress / relaxation
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Des conseils
personnalisés basés sur
'exploitation des données
captées

Eigmartex t @ WEAR




Détail des échantillons connectés réalisés
— travail en cours -

dapmarcex WEAR




WEAR

SMART SOLUTIONS TO AGE WELL




